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ΑΒΓΔΕΖΗΘΙΚΛΜΝΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩ ΆΌΊΈΎΉΏΪΫ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

βρίσκονται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε 

τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα 

επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής 

πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της 

η βάση της ιδεολογίας του
προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής

 στόχος είναι να εδραιωθεί βαθιά μέσα στη κοινωνική συνείδηση η σημασία του μουσείου ως φορέα αξιών και ποιότητας

14/21 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους 

παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια 

θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο 

κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις 

δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί 

12/19 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός 

και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του 

Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής 

πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να 

περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί 

και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα 

τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα 

10/17 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του 

φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα 

επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται 

απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να 

οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις 

αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που 

τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν αποτελεσματικά όλες τις παραδοσιακές αξίες του μουσείου ως 

9/16 pt

αβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψως άόίέύήώϊϋΐΰ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του 

χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική 

προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας 

δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση 

της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης 

και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν αποτελεσματικά όλες τις 

παραδοσιακές αξίες του μουσείου ως οργανισμού, με το ενδιαφέρον για την ενεργό και αμφίδρομη συνεργασία με όλους τους 

8/13 pt
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ΑΒΓΔΕΖΗΘΙΚΛΜΝΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩ ΆΌΊΈ ΎΉΏΪΫ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

βρίσκονται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε 

τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα 

επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής 

πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της 

η βάση της ιδεολογίας του
προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής

 στόχος είναι να εδραιωθεί βαθιά μέσα στη κοινωνική συνείδηση η σημασία του μουσείου ως φορέα αξιών και ποιότητας

14/21 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους 

παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια 

θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο 

κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις 

δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί 

12/19 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός 

και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του 

Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής 

πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να 

περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί 

και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα 

τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα 

10/17 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του 

φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα 

επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται 

απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να 

οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες 

τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση 

που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν αποτελεσματικά όλες τις παραδοσιακές αξίες του 

9/16 pt

αβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψως άόίέύήώϊϋΐΰ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του 

χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική 

προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας 

δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση 

της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης 

και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν αποτελεσματικά όλες τις 

παραδοσιακές αξίες του μουσείου ως οργανισμού, με το ενδιαφέρον για την ενεργό και αμφίδρομη συνεργασία με όλους τους 

8/13 pt
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ΑΒΓΔΕΖΗΘΙΚΛΜΝΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩ ΆΌΊΈ ΎΉΏΪΫ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες 

που βρίσκονται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως 

εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος 

της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, 

η βάση της ιδεολογίας του
προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής

 στόχος είναι να εδραιωθεί βαθιά μέσα στη κοινωνική συνείδηση η σημασία του μουσείου ως φορέα αξιών και ποιότητας

14/21 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε 

τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε 

μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα 

μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να 

περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, 

12/19 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται 

εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την 

περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της 

επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας 

δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, 

αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που 

λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση 

10/17 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και 

εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα 

μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις 

δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας 

του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης 

και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν 

9/16 pt

αβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψως άόίέύήώϊϋΐΰ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού 

του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια 

θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια 

της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να 

αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και 

επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν 

αποτελεσματικά όλες τις παραδοσιακές αξίες του μουσείου ως οργανισμού, με το ενδιαφέρον για την ενεργό και αμφίδρομη 

8/13 pt

Medium
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ΑΒΓΔΕΖΗΘΙΚΛΜΝΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩ ΆΌΊΈ ΎΉΏΪΫ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες 

που βρίσκονται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως 

εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος 

της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, 

η βάση της ιδεολογίας του
προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής

 στόχος είναι να εδραιωθεί βαθιά μέσα στη κοινωνική συνείδηση η σημασία του μουσείου ως φορέα αξιών και ποιότητας

14/21 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε 

τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε 

μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα 

μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να 

περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, 

12/19 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται 

εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την 

περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της 

επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας 

δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, 

αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που 

λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση 

10/17 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και 

εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα 

μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις 

δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της 

ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα 

διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να 

9/16 pt

αβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψως άόίέύήώϊϋΐΰ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού 

του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε 

μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η 

έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, 

αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα 

τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι 

να συνδυάσουν αποτελεσματικά όλες τις παραδοσιακές αξίες του μουσείου ως οργανισμού, με το ενδιαφέρον για την ενεργό 

8/13 pt

Medium Italic



bcde Frutiger is a trademark of Linotype Corp. registered in the U.S. Patent and Trademark Office and may be 
registered in certain other jurisdictions in the name of Linotype Corp. or its licensee Linotype GmbH.

The Greek extension to the Frutiger® Next typeface family.Superfamily; Text; Greek;
Authorized extension of a latin typeface

ΑΒΓΔΕΖΗΘΙΚΛΜΝΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩ ΆΌΊΈ Ύ ΉΏΪΫ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες 

που βρίσκονται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως 

εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος 

της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, 

η βάση της ιδεολογίας του
προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής

 στόχος είναι να εδραιωθεί βαθιά μέσα στη κοινωνική συνείδηση η σημασία του μουσείου ως φορέα αξιών και ποιότητας

14/21 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως 

εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, 

θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής 

πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας 

δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από 

12/19 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται 

εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την 

περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της 

επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας 

δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, 

αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που 

λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση 

10/17 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και 

εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα 

μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις 

δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της 

ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα 

διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να 

9/16 pt

αβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψως άόίέύήώϊϋΐΰ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού 

του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια 

θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια 

της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να 

αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και 

επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν 

αποτελεσματικά όλες τις παραδοσιακές αξίες του μουσείου ως οργανισμού, με το ενδιαφέρον για την ενεργό και αμφίδρομη 

8/13 pt

Bold



bcde Frutiger is a trademark of Linotype Corp. registered in the U.S. Patent and Trademark Office and may be 
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The Greek extension to the Frutiger® Next typeface family.Superfamily; Text; Greek;
Authorized extension of a latin typeface

ΑΒΓΔΕΖΗΘΙΚΛΜΝΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩΣ ΆΌΊΈ Ύ ΉΏΪΫ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες 

που βρίσκονται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως 

εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος 

της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, 

η βάση της ιδεολογίας του
προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής

 στόχος είναι να εδραιωθεί βαθιά μέσα στη κοινωνική συνείδηση η σημασία του μουσείου ως φορέα αξιών και ποιότητας

14/21 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως 

εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, 

θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής 

πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της 

επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να 

12/19 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται 

εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την 

περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος 

της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της 

επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από 

έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει 

όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης 

10/17 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και 

εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα 

μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις 

δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της 

ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα 

διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να 

9/16 pt

αβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψως άόίέύήώϊϋΐΰ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού 

του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε 

μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η 

έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, 

αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα 

τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι 

να συνδυάσουν αποτελεσματικά όλες τις παραδοσιακές αξίες του μουσείου ως οργανισμού, με το ενδιαφέρον για την ενεργό 

8/13 pt

Bold Italic



bcde Frutiger is a trademark of Linotype Corp. registered in the U.S. Patent and Trademark Office and may be 
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The Greek extension to the Frutiger® Next typeface family.Superfamily; Text; Greek;
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ΑΒΓΔΕΖΗΘΙΚΛΜΝΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩ ΆΌΊ Έ Ύ ΉΏΪΫ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει 

δραστηριότητες που βρίσκονται εντός και εκτός του φυσικού 

του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για 

την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια 

θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής 

η βάση της ιδεολογίας του
προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής

 στόχος είναι να εδραιωθεί βαθιά στη κοινωνική συνείδηση η σημασία του μουσείου ως φορέα αξιών και ποιότητας

14/21 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες 

που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν 

όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της 

επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς 

η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες 

12/19 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους 

παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια 

θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο 

κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις 

δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη 

βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται 

10/17 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός 

και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του 

Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής 

πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να 

περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί 

και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα 

τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα 

9/16 pt

αβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψως άόίέύήώϊϋΐΰ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του 

φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα 

επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται 

απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να 

οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες 

τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση 

που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν αποτελεσματικά όλες τις παραδοσιακές αξίες του 

8/13 pt

Heavy
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ΑΒΓΔΕΖΗΘΙΚΛΜΝΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩ ΆΌΊ Έ Ύ ΉΏΪΫ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει 

δραστηριότητες που βρίσκονται εντός και εκτός του φυσικού 

του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για 

την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια 

θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής 

η βάση της ιδεολογίας του
προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής

 στόχος είναι να εδραιωθεί βαθιά στη κοινωνική συνείδηση η σημασία του μουσείου ως φορέα αξιών και ποιότητας

14/21 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες 

που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν 

όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της 

επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς 

η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες 

12/19 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους 

παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια 

θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο 

κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις 

δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη 

βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται 

10/17 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός 

και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του 

Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής 

πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να 

περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί 

και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα 

τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα 

9/16 pt

αβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψως άόίέύήώϊϋΐΰ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του 

φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα 

επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται 

απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να 

οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες 

τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση 

που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν αποτελεσματικά όλες τις παραδοσιακές αξίες του 

8/13 pt

Heavy Italic
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°µ¡¢¶·¸£¹º¤»Á¥Ã¦ÄªÆË¼Ì¾¿ ÍÙØ Î Ú × ß«½

¸ åðéëïéîöîéáëÜ ðïìéôéëÜ åîÞ÷ íïùóåÝïù ðåòéìáíâÀîåé 

äòáóôèòéÞôèôå÷ ðïù âòÝóëïîôáé åîôÞ÷ ëáé åëôÞ÷ ôïù æùóéëïà 

ôïù øñòïù. ¦òéî Þíö÷ åêåôÀóïùíå ôïù÷ ðáòáðÀîö ôïíåÝ÷ çéá 

ôèî ðåòÝðôöóè ôïù ¶âòáûëïà »ïùóåÝïù, õá åðéøåéòÜóïùíå íéá 

õåöòèôéëÜ ðòïóÛççéóè ôïù úèôÜíáôï÷ ôè÷ åðéëïéîöîéáëÜ÷ ðïìéôéëÜ÷ 

è âÀóè ôè÷ éäåïìïçÝá÷ ôïù
ðòïóÛççéóè ôïù úèôÜíáôï÷ ôè÷ åðéëïéîöîéáëÜ÷ ðïìéôéëÜ÷

 óôÞøï÷ åÝîáé îá åäòáéöõåÝ óôè ëïéîöîéëÜ óùîåÝäèóè è óèíáóÝá ôïù íïùóåÝïù ö÷ æïòÛá áêéñî ëáé ðïéÞôèôá÷

14/21 pt

¸ åðéëïéîöîéáëÜ ðïìéôéëÜ åîÞ÷ íïùóåÝïù ðåòéìáíâÀîåé äòáóôèòéÞôèôå÷ 

ðïù ðòáçíáôïðïéïàîôáé åîôÞ÷ ëáé åëôÞ÷ ôïù æùóéëïà ôïù øñòïù. ¦òéî 

Þíö÷ åêåôÀóïùíå ôïù÷ ðáòáðÀîö ôïíåÝ÷ çéá ôèî ðåòÝðôöóè ôïù ¶âòáûëïà 

»ïùóåÝïù, õá åðéøåéòÜóïùíå íéá õåöòèôéëÜ ðòïóÛççéóè ôïù úèôÜíáôï÷ ôè÷ 

åðéëïéîöîéáëÜ÷ ðïìéôéëÜ÷ óôá íïùóåÝá. Æïàôï ëòÝîåôáé áðáòáÝôèôï, ëáõñ÷ 

è Ûîîïéá ôè÷ åðéëïéîöîÝá÷ äåî ðòÛðåé îá ðåòéïòÝúåôáé óôé÷ äòáóôèòéÞôèôå÷ 

12/19 pt

¸ åðéëïéîöîéáëÜ ðïìéôéëÜ åîÞ÷ íïùóåÝïù ðåòéìáíâÀîåé äòáóôèòéÞôèôå÷ ðïù 

ðòáçíáôïðïéïàîôáé åîôÞ÷ ëáé åëôÞ÷ ôïù æùóéëïà ôïù øñòïù. ¦òéî Þíö÷ åêåôÀóïùíå ôïù÷ 

ðáòáðÀîö ôïíåÝ÷ çéá ôèî ðåòÝðôöóè ôïù ¶âòáûëïà »ïùóåÝïù, õá åðéøåéòÜóïùíå íéá 

õåöòèôéëÜ ðòïóÛççéóè ôïù úèôÜíáôï÷ ôè÷ åðéëïéîöîéáëÜ÷ ðïìéôéëÜ÷ óôá íïùóåÝá. Æïàôï 

ëòÝîåôáé áðáòáÝôèôï, ëáõñ÷ è Ûîîïéá ôè÷ åðéëïéîöîÝá÷ äåî ðòÛðåé îá ðåòéïòÝúåôáé óôé÷ 

äòáóôèòéÞôèôå÷ ðïù íðïòïàî îá ïòçáîöõïàî áðÞ Ûîáî ïòçáîéóíÞ, áììÀ îá áðïôåìåÝ ëáé ôè 

âÀóè ôè÷ éäåïìïçÝá÷ ôïù, ëáé óùîåðñ÷ îá åðèòåÀúåé Þìå÷ ôé÷ áðïæÀóåé÷ ðïù ìáíâÀîïîôáé 

10/17 pt

¸ åðéëïéîöîéáëÜ ðïìéôéëÜ åîÞ÷ íïùóåÝïù ðåòéìáíâÀîåé äòáóôèòéÞôèôå÷ ðïù ðòáçíáôïðïéïàîôáé åîôÞ÷ 

ëáé åëôÞ÷ ôïù æùóéëïà ôïù øñòïù. ¦òéî Þíö÷ åêåôÀóïùíå ôïù÷ ðáòáðÀîö ôïíåÝ÷ çéá ôèî ðåòÝðôöóè ôïù 

¶âòáûëïà »ïùóåÝïù, õá åðéøåéòÜóïùíå íéá õåöòèôéëÜ ðòïóÛççéóè ôïù úèôÜíáôï÷ ôè÷ åðéëïéîöîéáëÜ÷ 

ðïìéôéëÜ÷ óôá íïùóåÝá. Æïàôï ëòÝîåôáé áðáòáÝôèôï, ëáõñ÷ è Ûîîïéá ôè÷ åðéëïéîöîÝá÷ äåî ðòÛðåé îá 

ðåòéïòÝúåôáé óôé÷ äòáóôèòéÞôèôå÷ ðïù íðïòïàî îá ïòçáîöõïàî áðÞ Ûîáî ïòçáîéóíÞ, áììÀ îá áðïôåìåÝ 

ëáé ôè âÀóè ôè÷ éäåïìïçÝá÷ ôïù, ëáé óùîåðñ÷ îá åðèòåÀúåé Þìå÷ ôé÷ áðïæÀóåé÷ ðïù ìáíâÀîïîôáé óå 

Þìá ôá óôÀäéá ëáé åðÝðåäá äéáøåÝòéóè÷ ëáé äéïÝëèóè÷ ôïù éäòàíáôï÷. ¸ ðòÞëìèóè ðïù ôá íïùóåÝá 

9/16 pt

áâçäåúèõéëìíîêïðòóôùæøãö÷ ÀÞÝÛàÜñûüýþ

¸ åðéëïéîöîéáëÜ ðïìéôéëÜ åîÞ÷ íïùóåÝïù ðåòéìáíâÀîåé äòáóôèòéÞôèôå÷ ðïù ðòáçíáôïðïéïàîôáé åîôÞ÷ ëáé åëôÞ÷ 

ôïù æùóéëïà ôïù øñòïù. ¦òéî Þíö÷ åêåôÀóïùíå ôïù÷ ðáòáðÀîö ôïíåÝ÷ çéá ôèî ðåòÝðôöóè ôïù ¶âòáûëïà »ïùóåÝïù, 

õá åðéøåéòÜóïùíå íéá õåöòèôéëÜ ðòïóÛççéóè ôïù úèôÜíáôï÷ ôè÷ åðéëïéîöîéáëÜ÷ ðïìéôéëÜ÷ óôá íïùóåÝá. Æïàôï 

ëòÝîåôáé áðáòáÝôèôï, ëáõñ÷ è Ûîîïéá ôè÷ åðéëïéîöîÝá÷ äåî ðòÛðåé îá ðåòéïòÝúåôáé óôé÷ äòáóôèòéÞôèôå÷ ðïù 

íðïòïàî îá ïòçáîöõïàî áðÞ Ûîáî ïòçáîéóíÞ, áììÀ îá áðïôåìåÝ ëáé ôè âÀóè ôè÷ éäåïìïçÝá÷ ôïù, ëáé óùîåðñ÷ 

îá åðèòåÀúåé Þìå÷ ôé÷ áðïæÀóåé÷ ðïù ìáíâÀîïîôáé óå Þìá ôá óôÀäéá ëáé åðÝðåäá äéáøåÝòéóè÷ ëáé äéïÝëèóè÷ ôïù 

éäòàíáôï÷. ¸ ðòÞëìèóè ðïù ôá íïùóåÝá óÜíåòá áîôéíåôöðÝúïùî åÝîáé îá óùîäùÀóïùî áðïôåìåóíáôéëÀ Þìå÷ ôé÷ 

8/13 pt
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ΑΒΓΔΕΖΗΘΙΚΛΜΝΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩ ΆΌ Ί Έ Ύ Ή ΏΪΫ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει 

δραστηριότητες που βρίσκονται εντός και εκτός του φυσικού 

του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για 

την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε 

μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής 

η βάση της ιδεολογίας του
προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής

 στόχος είναι να εδραιωθεί στη κοινωνική συνείδηση η σημασία του μουσείου ως φορέα αξιών και ποιότητας

14/21 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες 

που πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν 

όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού 

Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της 

επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς 

η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες 

12/19 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που 

πραγματοποιούνται εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους 

παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια 

θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο 

κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις 

δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη 

βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται 

10/17 pt

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται 

εντός και εκτός του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την 

περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της 

επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας 

δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, 

αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που 

λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του ιδρύματος. Η πρόκληση 

9/16 pt

αβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψως άόίέύήώϊϋΐΰ

Η επικοινωνιακή πολιτική ενός μουσείου περιλαμβάνει δραστηριότητες που πραγματοποιούνται εντός και εκτός 

του φυσικού του χώρου. Πριν όμως εξετάσουμε τους παραπάνω τομείς για την περίπτωση του Εβραϊκού Μουσείου, 

θα επιχειρήσουμε μια θεωρητική προσέγγιση του ζητήματος της επικοινωνιακής πολιτικής στα μουσεία. Τούτο 

κρίνεται απαραίτητο, καθώς η έννοια της επικοινωνίας δεν πρέπει να περιορίζεται στις δραστηριότητες που 

μπορούν να οργανωθούν από έναν οργανισμό, αλλά να αποτελεί και τη βάση της ιδεολογίας του, και συνεπώς 

να επηρεάζει όλες τις αποφάσεις που λαμβάνονται σε όλα τα στάδια και επίπεδα διαχείρισης και διοίκησης του 

ιδρύματος. Η πρόκληση που τα μουσεία σήμερα αντιμετωπίζουν είναι να συνδυάσουν αποτελεσματικά όλες τις 

8/13 pt

Black Italic


